Vsivarsites

B) LS s OZGECMIS VE ESERLER LiSTESI

OZGECMIS
Adi ve Soyadi: Pinar KAYIKCI BARDAKCI
Akademik Unvani: Dr. Ogr. Uyesi
Is Adresi:
E-postast: pinar.kayikci@afsu.edu.tr

Bildigi Yabanci Diller (Puan ve Y1li):ingilizce, C1 ileri, 2019

Derece Boliim/Program Universite Yil
Doktora ISLETME (DR) Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi 2022
Yiiksek Lisans ULUSLARARASI ISLETMECILIK (YL) [ Istanbul Universitesi 2017

(TEZLI)
Lisans ISLETME BOLUMU Istanbul Universitesi 2012

Yiiksek Lisans Tez Baslig1 (6zeti ekte) ve Tez Danigman(lar)i:

ZIYARET TERCIHINE GORE ALISVERIS MERKEZLERININ MARKA KiSILIGI ALGI FARKLILIKLARININ
INCELENMESI: BIR ALAN ARASTIRMASI

Doktora Tezi/S.Yeterlik Calismasi/Tipta Uzmanlik Tezi Baslig1 (6zeti ekte) ve Danisman(lar)i:

SANAL DENEYIMSEL PAZARLAMANIN CEVRIMICI SATIN ALMA NiYETI ILE MUSTERI SADAKATI
UZERINE ETKISI VE CEVRIMICI ALISVERIS YONELIMLERININ DUZENLEYICI ROLU

Gorev Unvam Gorev Yeri Yil

Dr. Ogr. Uyesi Afyonkarahisar Saglik Bilimleri Universitesi 2023-Devam Ediyor

Idari Gorevler:

1. Boliim Baskani - Afyonkarahisar Saglik Bilimleri Universitesi (2019 - Devam Ediyor)

ESERLER

B. Uluslararas bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitaplarinda (proceedings) basilan bildiriler:

B1. Kayik¢1 Bardakci P., Akpmar Yilmaz M., SURDURULEBILIRLIK VE SAGLIK (SUSTAINABILITY AND HEALTH), In:
ILULUSLARARASI SAGLIK VE IKLIM DEGISIKLIGI KONGRESI, Tiirkiye, 2022.

C. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplar veya kitaplardaki boliimler:

C1. Yazilan ulusal/uluslararasi Kkitaplar:

C1.1. Kayike1 Bardake1 P., SANAL DENEYIMSEL PAZARLAMA: CEVRIMICI ALISVERIS YONELIMLERI, SATIN ALMA
NIYETI VE MUSTERI SADAKATI EKSENINDE ANALIZ, EGITIM YAYINEVI, Konya, 2022.

C2. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplardaki boliimler:



C2.1. Kayik¢1 Bardakei P, Dal N. E., "MARKA KISILIGI HAKKINDA BIR ARASTIRMA", Sosyal, Beseri ve Idari
Bilimler Alanminda Akademik Calismalar -1I Cilt 1, Gece Kitapligi, Ankara, 2020.

D. Ulusal hakemli dergilerde yayimlanan makaleler:

D1. Kayik¢1 Bardake1 P, Dal N. E., "Sanal Deneyimsel Pazarlamanin Cevrimici Satin Alma Niyeti ile Miisteri Sadakati Uzerine
Etkisi ve Cevrimici Alisveris Yonelimlerinin Diizenleyici Rolii", ISLETME ARASTIRMALARI DERGISI, vol. 15, no. 3, pp. 1622-
1646, 2023.

D2. Kayike1 Bardaker P., Akpinar Yilmaz M., "Siirdiiriilebilirlik ve Saghik", JKLIM VE SAGLIK DERGISI, vol. 2, no. 3, pp. 48-54,
2022.

D3. Kayik¢1 Bardak¢i P., Cengiz E., "Ziyaret Tercihine Gore Aligveris Merkezlerinin Marka Kisiligi Algr Farkliliklarinin
Incelenmesi", ISLETME ARASTIRMALARI DERGISI, vol. 12, no. 1, pp. 227-248, 2020.

D4. Kayik¢1 Bardakei P., Armagan K., Dal N. E., "Marka Kimliginin Belirlenmesine Yonelik Bir Caligma: Ozel Egitim Kurumunda
Bir Aragtirma", Karadeniz Uluslararas: Bilimsel Dergi, no. 44, pp. 375-403, 2019.

DS5. Kayiker Bardaker P, Armagan K., Dal N. E., "Mobil Aligveris Uygulamalar1 Bildirimlerine Kars1 Tiiketici Tutumlart Hakkinda
Bir Arastirma", ISLETME ARASTIRMALARI DERGISI, vol. 11, no. 3, pp. 2040-2058, 2019.

D6. Kayik¢i Bardak¢i P, Armagan K., Dal N. E., "Siirdiiriilebilir Pazarlama: Kavramsal Bir Calisma", BUCAK ISLETME
FAKULTESI DERGISI, 2019.



